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Руководство 
по использованию
фирменного стиля
«CHURCHILL»
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ВВЕДЕНИЕ

Перед вами универсальные правила для бренд-менеджеров, 
дизайнеров, сотрудников типографий и специалистов 
по рекламе, маркетингу и PR. 

С помощью этого документа вы разработаете удачные
 этикетки продукта, грамотно оформите любую рекламную 
коммуникацию и останетесь в рамках заданных стандартов. 

Соблюдать правила нужно для достижения единообразия 
фирменных элементов: оно повышает осведомленность 
аудитории о продукте, ускоряет узнаваемость и увели-
чивает запоминаемость бренда.

Всегда используйте в работе оригинальные электронные 
версии, которые прилагаются к руководству.
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ЛОГОТИП
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ОСНОВНОЙ ЛОГОТИП

Основной логотип рекомендуется использовать 
в полиграфии и оформительских целях.
Допускается использование отдельного изображения 
персонажа в шляпе в иллюстративных целях без 
фирменного логотипа (лого).
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ФИРМЕННЫЙ БЛОК

Фирменный блок в латинице (основной логотип) - это 
совместное использование фирменного знака 
и фирменного логотипа (лого) в латинице. В фирмен-
ном блоке недопустимо изменение пропорций 
и взаимного расположения элементов. 

Для воспроизведения следует использовать только 
оригинальную электронную версию знака.

Чтобы логотип отчётливо читался, можно 
уменьшать его только до определённого размера. 

Масштабирование логотипа 
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ДИНАМИКА ЛОГОТИПА
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УПРОЩЕННАЯ ВЕРСИЯ ЛОГОТИПА

Монограмма используется для производ-
ствапечатей и штампов, круглых вывесок 
и как декоративный элемент в полиграфии
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ ЛОГОТИПА

Каждый раз во время экспонирования фирменной 
символики необходимо оставлять свободное место 
вокруг нее, так называемую «охранную зону», пред-
ставляющую собой прямоугольное поле вокруг 
товарного знака. 

Фирменный блок -  основной фирменный знак или 
его упрощенная версия  (упрощенный фирменный 
блок) всегда должны быть различимы и легко читае-
мы. 

Охранная зона помогает надлежащему экспони-
рованию товарного знака, изолирует его от других 
элементов, таких как заголовки, текст, фотографии, 
графические элементы, а также от границ рекламных 
материалов.

В качестве единицы ограничения охранного поля 
выступает буква «Н» в фирменном логотипе (лого). 
Все изменения размеров знака следует делать 
строго пропорционально.
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МОНОХРОМНАЯ ВЕРСИЯ ЛОГОТИПА

Такой вариант используется при печати одной 
краской, например, при отправке факса, при печати 
документов на черно-белом принтере, при выжигании 
логотипа на салфетницах и на иных носителях.
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МОНОХРОМНАЯ ВЕРСИЯ ЛОГОТИПА
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НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЛОГОТИПА

не сжимайте и не растягивайте
логтип, масштабируйте пропорцио-
нально

использовать иные цвета,
кроме фирменных запрещено

не вращайте логотип

не крутите фирменный 
знак в логотипе

не применяйте один цвет
ко всем элементам логотипа

не меняйте положение
статусной строки и других 
элементов в логотипе
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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЛОГОТИПА НА СЛОЖНЫХ ФОНАХ

Не используйте логотип на фоне близкому по оттенку.
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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЛОГОТИПА НА СЛОЖНЫХ ФОНАХ



18

ФИРМЕННЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ
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wc wc

ФИРМЕННЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ

Навигационные таблички для туалетных
комнат можно производить тремя следующими 
способами, использую проволоку, рзку по металлу
или дереву.
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ФИРМЕННЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ

Главного персонажа в шляпе можно заполнять
различными цветами и фото фонами, создавая
тем самым уникальные рекламные носители
и полиграфию.
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ФИРМЕННЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ
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ФИРМЕННЫЕ УЗОРЫ

Для создания более устойчивых ассоциаций 
с брендом разработаны фирменные узоры: 

• линейный, выполненный в стиле 
иллюстрации
• одноцветный узор, с внедренной 
в него шрифтовой частью логотипа. 
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ФИРМЕННЫЕ УЗОРЫ салфетка
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ФИРМЕННЫЕ УЗОРЫ салфетка
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ФИРМЕННЫЕ 
УЗОРЫ
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ФИРМЕННЫЕ 
УЗОРЫ
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ФИРМЕННЫЕ УЗОРЫ оберточная бумага
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ФИРМЕННЫЕ 
ЦВЕТА
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ФИРМЕННЫЕ 
ЦВЕТА

КАКАО

CMYK 48 55 71 30
RGB 112 91 70

PANTONE 4715 CP

КРАСНЫЙ КИРПИЧ

CMYK 27 93 100 25
RGB 150 42 27
PANTONE 3546 CP

БЕЖЕВЫЙ

CMYK 22 26 41 0
RGB 200 180 152

PANTONE 2310 CP

ЧЕРНЫЙ

CMYK 75 68 67 90
RGB 0 0 0

ОСНОВНЫЕ ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА
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ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ 
ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА

ТРАВА

CMYK 39 15 85 0
RGB 166 182 84
PANTONE 2296 CP

ШОКОЛАД

CMYK 40 87 80 63
RGB 80 23 20
PANTONE 7610 CP

ГОРЬКИЙ ШОКОЛАД

CMYK 58 74 68 80
RGB 38 14 14
PANTONE 2449 CP

СВЕТЛО СЕРЫЙ

CMYK 6 4 3 0
RGB 236 238 240
PANTONE 663 C
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ЦВЕТОВЫЕ СОЧЕТАНИЯ

Многообразие цветов в айдентике, позволяет 
создавать разные цветовые сочетания. 
Используйте их исходя из ваших целей и задач.
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ФИРМЕННЫЕ 
ШРИФТЫ

N
g
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ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

Yeseva One
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдежзиклмнорстуфхцшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzLa В качестве шрифта для зоголовков 
используется шрифт Anonymous Pro Bold. 

акцидентный
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ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

Open Sans Regular
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдежзиклмнорстуфхцшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789!?():*–«»#%&@$

Arial Nova Regular
АБВГДЕЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдежзиклмнорстуфхцшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789!?():*–«»№#%&@$

В качестве шрифта для текстов полиграфии 
используется Comfortaa Regular. 

Если нет возможности использовать фирменный 
шрифт в деловой документации, то используйте 
шрифт Arial nova.

наборной
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ФИРМЕННЫЕ 
НОСИТЕЛИ
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ блокнот и  ручка
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ

Размер: 50х90 мм
Материал: бумага 
Conqueror
Smooth черного цвета
плотностью 300 г/м2
Цветность: 4+4

Контактная информация
Шрифт: Open Sans regular
Кегль: 7 п.

Номер телефона
Шрифт: Yeseva One
Кегль: 8 п.

Соц сети 
Шрифт: Open Sans regular
Кегль: 7 п.

визитка

@churchillkrd

8 918 093 52 35

churchill19@yandex.ru
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Размер: 50х90 мм
Материал: бумага 
Conqueror
Smooth черного цвета
плотностью 300 г/м2
Цветность: 4+4

Контактная информация
Шрифт: Open Sans regular
Кегль: 7 п.

Номер телефона
Шрифт: Yeseva One
Кегль: 8 п.

Соц сети 
Шрифт: Open Sans regular
Кегль: 7 п.

ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ визитка

@churchillkrd

8 918 093 52 35

churchill19@yandex.ru
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ клубная карта

04567856

8 918 777 88 99
@churchillkrd
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ клубная карта
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ

Формат: А4
Материал: любая офисная
бумага

@churchillkrd

бланк

Адресный блок
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ интернет баннера
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ шляпа для расчета 
с фирменной лентой 

и значком
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ нанесение на ленту
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нанесение на ленту
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ конверт для столовых приборов
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ крафтовый пакет
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ наклейки для контейниров с табаком
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ наклейки для контейниров с табаком
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ наклейки подставки  с мундштуками
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ наклейки подставки  с мундштуками
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ костеры
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ костеры
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ФИРМЕННЫЕ 
НОСИТЕЛИ

футболка
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ бейдж, салфетница
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ бейдж
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ уголок потребителя

Формат: 540х830 мм
Вкладышь: А4
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ уголок потребителя
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ вывеска круглая
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ вывеска круглая
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ главная вывеска
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ режим работы

@churchillkrd
Формат: А3
Вкладышь: Белая самоклейка
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ФИРМЕННЫЕ НОСИТЕЛИ режим работы
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Разработала 
Панова Кристина

89385143084


